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1. Introduction 

Aujourd’hui l’IA, autrement dit l’intelligence artificielle, a en très peu de temps 

réussie à se développer pour devenir un vecteur important dans de nombreux 

secteur dont l’industrie musicale. Ce domaine qui dans l’histoire a été guidé par 

la créativité humaine, que ce soit dans la composition, la production ou la 

diffusion de la musique. C’est un domaine désormais influencé par des 

technologies capables de tout automatiser autant que d’accroître ou même de 

remplacer certaines tâches qu’on pourrait pensées réservées aux humains. 

L’accès à la création musicale est donc plus facilement démocratiser grâce à l’IA 

qui permet d’améliorer l’expérience d’écoute, de repenser le rôle mais aussi 

l’utilité de l’artiste au sein d’un environnement de plus en plus technologique. 

Nous examinerons en profondeur dans ce document, l’impact de l’IA sur 

l’industrie musicale et dans la musique en général. Nous détaillerons également 

les récentes innovations, les tendances émergentes, les principaux acteurs 

(grandes entreprises ou petites start-ups), ainsi que les questions éthiques, 

juridiques et économiques qui en découlent. Nous porterons une attention 

particulière sur les avancées technologiques qui influencent directement la 

création musicale, l’automatisation des moyens de production, et la 

personnalisation de l’expérience utilisateur. Cette veille est une synthèse 

exhaustive des évolutions d’aujourd’hui et pour le futur dans le domaine de l’IA 

dans la musique. 

 

2. Contexte Technologique et Historique de l’IA 

dans la Musique 
L’utilisation de procédés automatisés dans la musique remonte bien avant l’essor 

de l’intelligence artificielle telle que nous la connaissons aujourd’hui. Dès les 

années 1950, des pionniers comme Lejaren Hiller, en collaboration avec Leonard 

Isaacson, ont expérimenté la composition algorithmique en produisant la Illiac 

Suite. À cette époque, les ordinateurs étaient programmés pour appliquer des 

règles mathématiques strictes afin d’imiter des structures musicales classiques. 

Ces premières tentatives, bien que rudimentaires, démontraient déjà le potentiel 

des systèmes automatisés pour contribuer à la création musicale. 

Ce n’est toutefois que dans les années 2010, avec l’apparition des réseaux 

neuronaux et de l’apprentissage automatique (machine learning), que le 

véritable potentiel de l’IA a émergé dans le domaine musical. La démocratisation 

de l’apprentissage profond (deep learning) a permis aux systèmes d’identifier et 

d’apprendre des motifs complexes à partir de vastes bases de données musicales. 

Aujourd’hui, l’IA peut analyser des milliers de partitions, reconnaître les nuances 

d’un style musical et même générer des compositions originales qui s’inspirent 

des œuvres de grands compositeurs tels que Beethoven et Mozart. 



Un exemple marquant est fourni par Aiva Technologies, une entreprise qui a 

développé une IA capable de composer des symphonies en imitant les styles des 

compositeurs classiques. L’outil utilise des réseaux de neurones pour analyser 

des partitions existantes puis créer de nouvelles œuvres qui respectent la 

structure et l’harmonie des créations originales. Ainsi, l’IA n’est plus seulement 

un simple outil de calcul, mais devient un véritable partenaire de création. 

Par ailleurs, la synthèse vocale par IA a connu une évolution parallèle. Des 

technologies telles que Vocaloid (développé par Yamaha) et WaveNet (projet 

de DeepMind) permettent aujourd’hui de générer des voix chantées très réalistes, 

ouvrant la voie à la création d’artistes virtuels et à des performances vocales 

inédites. L’émergence de personnages comme Hatsune Miku, qui est devenue 

une star de la pop japonaise grâce à sa voix synthétique, illustre parfaitement 

cette révolution. 

 

3. Méthodologie de Veille 

3.1 Approche Push et Pull 

Pour cette veille technologique, nous avons adopté une double stratégie reposant 

sur les approches Push et Pull : 

• Méthode Push : Cette méthode consiste à recevoir automatiquement des 

informations via des alertes et notifications. L’outil principal utilisé est 

Google Alerts, configuré avec des mots-clés tels que « IA musique », « 

composition IA », « voix synthétique musicale », etc. Grâce à ce système, 

nous avons pu recevoir quotidiennement des articles de presse, des 

publications scientifiques et des mises à jour provenant d’entreprises 

innovantes. 

• Méthode Pull : Parallèlement à la méthode Push, une recherche proactive 

a été effectuée pour compléter les informations reçues. Cette méthode 

comprend l’utilisation de plateformes académiques telles que IEEE Xplore 

et PubMed, ainsi que des recherches sur des blogs spécialisés comme 

TechCrunch ou Wired. Grâce à cette approche, nous avons collecté des 

études de cas, des rapports de recherche et des analyses détaillées sur 

l’impact de l’IA dans l’industrie musicale. 

3.2 Outils Utilisés 

Plusieurs outils ont été mobilisés pour assurer une veille complète et pertinente : 

• Google Alerts : Pour suivre en temps réel les mises à jour et les actualités 

relatives à l’IA en musique. 

• Feedly : Agrégateur de flux RSS qui permet de centraliser le contenu de 

divers blogs et sites spécialisés. 



• IEEE Xplore et PubMed : Pour obtenir des articles scientifiques de qualité 

sur le développement de l’IA et ses applications dans la musique. 

• Réseaux Sociaux (Twitter, LinkedIn) : Pour identifier les opinions des 

experts et suivre les discussions sur les innovations musicales. 

• YouTube : Pour visionner des démonstrations techniques, des interviews 

et des conférences sur l’IA appliquée à la musique. 

3.3 Sources Consultées 

Les sources de cette veille ont été variées et comprennent : 

• Des rapports d’entreprises telles que Sony Music, Universal Music et 

Warner Music, qui investissent fortement dans l’IA. 

• Des publications scientifiques issues de revues telles que Nature, ainsi que 

des documents présentés lors de conférences spécialisées comme le AI 

Music Summit. 

• Des articles de presse sur des sites comme TechCrunch, MIT 

Technology Review, The Verge et Wired, qui apportent une 

perspective technique et économique sur le sujet. 

• Des blogs et podcasts spécialisés, tels que ceux de Pause Musicale et 

Polytechnique Insights, qui fournissent une analyse approfondie des 

outils et des tendances en matière d’IA musicale. 

 

4. Innovations Technologiques en IA Musicale 

4.1 Logiciels de Création Musicale Assistée par IA 

L’une des innovations les plus fascinantes est l’essor des logiciels de création 

musicale basés sur l’IA. Ces outils permettent aux utilisateurs de générer des 

œuvres musicales en quelques minutes, sans besoin de compétences techniques 

poussées en composition. Parmi eux : 

• Amper Music est une plateforme qui offre la possibilité de composer des 

morceaux en définissant simplement quelques paramètres (style, humeur, 

tempo). L’IA se charge ensuite de composer la musique en ajustant le 

tempo, la dynamique et l’harmonie en fonction des préférences indiquées. 

• Aiva Technologies se distingue par sa spécialisation dans la musique 

classique et orchestrale. Son système de composition utilise un réseau 

neuronal pour analyser des milliers de partitions et produire des œuvres 

originales tout en respectant les règles de l’harmonie traditionnelle. De 

nombreux compositeurs professionnels utilisent Aiva pour générer des 

idées de départ qu’ils retravaillent ensuite. 



• Jukedeck (maintenant intégrée à TikTok) permet la génération de 

musique personnalisée pour des vidéos, offrant une large palette de styles 

allant du jazz à l’électronique. Cette technologie a notamment été utilisée 

pour créer de la musique d’ambiance dans des vidéos promotionnelles et 

des jeux vidéo. 

Un exemple particulièrement avancé est OpenAI Jukebox, qui non seulement 

produit des mélodies mais intègre également des paroles et des voix 

synthétiques. Ce système est capable de simuler différents styles musicaux, du 

rock au rap, et génère des chansons complètes en s’appuyant sur de vastes 

ensembles de données. Les démonstrations de Jukebox ont suscité un grand 

intérêt, tant pour leurs capacités techniques que pour les débats qu’elles 

engendrent sur la notion d’authenticité artistique. 

4.2 Synthèse Vocale et IA 

La synthèse vocale représente un autre pilier majeur de l’innovation en IA 

musicale. Des technologies comme Vocaloid et WaveNet de Google permettent 

de générer des voix synthétiques presque indiscernables des voix humaines. 

• Vocaloid, lancé par Yamaha, a transformé le paysage musical au Japon. 

En permettant de créer des chanteurs virtuels, Vocaloid a donné naissance 

à des personnages comme Hatsune Miku, qui attire aujourd’hui des 

millions de fans et se produit dans des concerts virtuels et réels. 

• WaveNet de Google utilise un modèle de réseau neuronal pour produire 

des sons vocaux extrêmement naturels. Ce type de technologie est utilisé 

non seulement pour la musique, mais également pour des applications 

telles que la synthèse vocale dans l’accessibilité numérique et les 

assistants personnels. 

• De plus, des applications plus récentes comme VALL-E de Microsoft 

poussent encore plus loin les capacités de génération vocale, en 

permettant de recréer la voix d’un artiste à partir de quelques secondes 

d’enregistrement. Cette technologie soulève toutefois des questions sur le 

droit à l’image vocale et les droits d’auteur. 

Ces innovations dans la synthèse vocale offrent aux compositeurs de nouveaux 

outils pour explorer des formes d’expression inédites. Toutefois, elles posent 

également des défis complexes en termes de propriété intellectuelle et d’éthique. 

 



5. Tendances Actuelles et Émergentes dans 

l'Industrie Musicale 

5.1 Personnalisation de l’Expérience d’Écoute 

L’essor de l’IA a permis une personnalisation jamais vue dans l’expérience 

musicale. Les plateformes de streaming comme Spotify et Apple Music 

exploitent des algorithmes sophistiqués pour analyser le comportement des 

auditeurs. Ces analyses se basent sur des données récoltées à partir des 

habitudes d’écoute, des playlists créées, et même du contexte de l’utilisateur 

(heure de la journée, activité, etc.). 

• Par exemple, Spotify Discover Weekly est généré par un algorithme de 

filtrage collaboratif qui combine des techniques d'analyse de données et 

de réseaux neuronaux pour proposer des recommandations adaptées aux 

goûts uniques de chaque auditeur. 

• L’application Endel va plus loin en générant des morceaux en temps réel, 

adaptés aux conditions environnementales et à l’état émotionnel de 

l’utilisateur. Cela permet de créer des ambiances personnalisées pour le 

travail, la relaxation ou le sommeil, transformant ainsi l’expérience 

d’écoute en une expérience immersive et sur-mesure. 

Cette tendance vers la personnalisation profonde pourrait révolutionner le 

modèle économique des plateformes de streaming, en renforçant la fidélisation 

des utilisateurs et en créant de nouvelles opportunités publicitaires ciblées. 

5.2 Concerts Virtuels et Expériences Immersives 

L’intégration de l’IA dans les concerts virtuels est une autre tendance émergente 

qui change la manière dont la musique est consommée. Les avancées en réalité 

virtuelle (VR) et en réalité augmentée (AR) offrent désormais la possibilité 

d’assister à des performances live dans des environnements entièrement 

numériques. 

• L’exemple le plus emblématique reste sans doute le concert virtuel de 

Travis Scott dans Fortnite en 2020, qui a permis de rassembler des 

dizaines de millions de spectateurs à travers le monde. Ces concerts 

s’appuient sur des algorithmes d’IA pour créer des effets visuels en temps 

réel, modulés selon l’interaction du public. 

• Des groupes comme ABBA ont également testé des concerts virtuels avec 

des avatars hyperréalistes qui recréent l’apparence et la gestuelle des 

membres du groupe, offrant ainsi une expérience immersive et interactive. 

Ces innovations pourraient non seulement transformer la manière dont nous 

vivons les concerts, mais aussi ouvrir de nouveaux modèles de revenus pour 

l’industrie en proposant des expériences exclusives dans le métavers. 



 

6. Acteurs Principaux et Recherches en Cours 
dans le Secteur 

6.1 Grandes Entreprises et Multinationales 

Les grandes entreprises du secteur musical se positionnent en premiers acteurs 

de la R&D en intelligence artificielle. Des sociétés telles que Sony Music, 

Universal Music et Warner Music intègrent l’IA dans leurs processus pour 

améliorer la qualité de production, analyser les tendances du marché et 

optimiser leurs catalogues. 

• Sony Music a, par exemple, mis au point des outils basés sur l’IA qui 

permettent d’identifier des fragments de son innovants et de proposer des 

remixes en temps réel. Leur laboratoire de recherche en IA propose 

également des solutions de mastering automatisé qui optimisent la qualité 

sonore des enregistrements. 

• Universal Music collabore avec des géants technologiques pour explorer 

des solutions d’IA capables de détecter les voix deepfake ou de protéger 

les droits d’auteur dans le cadre de la musique générée par machine. 

• Des entreprises technologiques comme Google, via son projet Magenta, 

poussent encore plus loin les limites de la création musicale en proposant 

des outils open source et collaboratifs qui permettent aux chercheurs et 

aux artistes de co-développer des projets innovants. 

6.2 Start-ups et Nouveaux Innovateurs 

Outre les acteurs traditionnels, de nombreuses start-ups redéfinissent le 

paysage musical grâce à l’intelligence artificielle. Ces jeunes entreprises jouent 

souvent un rôle de catalyseur en démocratisant l’accès à des technologies 

jusque-là réservées aux professionnels. 

• Amper Music offre une plateforme accessible qui permet de composer de 

la musique originale en quelques clics, spécialement destinée aux 

créateurs de contenu sur internet. 

• Aiva Technologies se spécialise dans la composition de musique 

orchestrale générée par IA, proposant ainsi aux compositeurs des outils 

pour stimuler leur créativité. 

• Endel et Mubert proposent des solutions de génération musicale en 

temps réel, qui s’adaptent à l’environnement et aux émotions de 

l’utilisateur. Ces outils trouvent des applications non seulement dans la 

musique grand public, mais également dans le secteur du bien-être et de 

la santé mentale. 



• Boomy permet aux utilisateurs non professionnels de créer des morceaux 

diffusables sur des plateformes de streaming comme Spotify, ouvrant la 

voie à une nouvelle ère de production musicale accessible et indépendante. 

Ces start-ups, en proposant des interfaces intuitives et en rendant la technologie 

de l’IA abordable, contribuent à l’émergence de nouveaux modèles de création 

et de diffusion musicale. 

 

7. Impacts Sociaux, Éthiques et Juridiques 

7.1 Droits d’Auteur et Propriété Intellectuelle 

Le développement de l’IA pose un problème majeur en termes de propriété 

intellectuelle. La question se pose naturellement : si une œuvre musicale est 

générée par un algorithme, qui en est réellement le créateur ? Est-ce l’utilisateur 

ayant paramétré l’outil, le programmeur qui a développé l’algorithme, ou l’IA 

elle-même ? La législation actuelle, qui repose sur l’attribution d’un droit d’auteur 

à une personne physique, se trouve ainsi confrontée à un défi inédite. 

Certains cas récents ont montré que des œuvres générées par IA pouvaient être 

diffusées sur des plateformes de streaming sans contrepartie rémunératrice pour 

les artistes originaux, ce qui entraîne des conflits juridiques. De nouveaux cadres 

juridiques devront donc être envisagés pour permettre une juste répartition des 

droits entre humains et machines. 

7.2 Éthique de la Création Musicale Assistée par IA 

Au-delà des questions juridiques, le recours à l’IA dans la création musicale 

soulève des interrogations éthiques. Beaucoup se demandent si une œuvre 

produite par un algorithme peut être considérée comme de l’art à part entière. 

Certains puristes estiment que la musique, en tant qu’expression profonde de 

l’âme humaine, ne peut être créée que par un être humain, capable de 

transmettre des émotions authentiques. D’autres y voient cependant un 

prolongement naturel de la créativité – l’IA ne remplace pas l’artiste, mais lui 

offre un nouvel outil, permettant de dépasser des limites techniques ou de 

générer des idées inédites. 

Cette question reste au cœur des débats et illustre parfaitement la dualité du 

rôle de l’IA : entre soutien à la création et risque de standardisation du contenu 

artistique. 

 

8. Opportunités et Perspectives de Marché 

8.1 Nouveaux Modèles Économiques 

L’utilisation de l’IA dans la musique ouvre la voie à des modèles économiques 

innovants. Par exemple, des plateformes spécialisées commencent à proposer 



de la musique générée par IA sous licence, permettant ainsi une production 

musicale à la demande pour des vidéos, des jeux ou des publicités. 

Des services de création musicale automatisée permettent de réduire 

drastiquement les coûts de production et d’offrir des morceaux originaux à des 

prix compétitifs. Cela crée notamment des opportunités pour les créateurs de 

contenus qui n’ont pas les moyens financiers de faire appel à des compositeurs 

professionnels. 

8.2 Une Révolution dans la Diffusion et la Consommation 

Les algorithmes d’IA utilisés par les plateformes de streaming permettent une 

personnalisation poussée des expériences d’écoute. Cela se traduit par une 

meilleure fidélisation des utilisateurs et une plus grande efficacité dans le ciblage 

publicitaire. 

De plus, l’IA ouvre la porte à la création d’événements uniques : concerts virtuels 

interactifs, performances immersives en réalité augmentée, et même des 

expériences musicales basées sur la reconnaissance de l’humeur de l’auditeur. 

Ces innovations offrent de nouvelles sources de revenus pour l’industrie et 

permettent de diversifier l’offre musicale. 

8.3 Une Démocratisation de la Création Musicale 

Enfin, l’IA permet à un public plus large de s’essayer à la création musicale. Des 

outils accessibles comme Boomy ou Amper Music offrent la possibilité à toute 

personne, même sans formation musicale, de composer des morceaux originaux. 

Cette démocratisation ouvre de nouvelles perspectives pour les talents 

émergents, tout en augmentant la concurrence sur le marché. 

Cependant, cette accessibilité accrue nécessite également des mécanismes pour 

garantir la qualité artistique et éviter une saturation des productions. La question 

de la curation et de la valorisation des œuvres reste donc centrale dans 

l’évolution future du secteur. 

 

9. Perspectives d’Avenir et Défis à Relever 
L’avenir de l’IA dans l’industrie musicale semble riche en promesses, mais 

également ponctué de défis complexes. La technologie continuera sans aucun 

doute à évoluer et à s’intégrer dans de nombreux aspects du processus de 

création musicale, de la composition à la production en passant par la diffusion. 

L’un des défis majeurs sera de trouver un équilibre entre la promotion de 

l’innovation technologique et la préservation de la créativité et de l’authenticité 

humaines. Les législateurs, les acteurs du secteur et les artistes devront 

collaborer pour créer un cadre éthique et juridique qui permette de tirer profit 

des avancées de l’IA tout en protégeant les droits et la valeur des œuvres 

créatives. 



Dans le même temps, l’évolution technologique offre des perspectives 

extrêmement prometteuses en termes de personnalisation de l’expérience 

utilisateur et de nouveaux modèles économiques. On peut envisager par 

exemple l’émergence de « concerts augmentés » où les performances live 

interagissent en temps réel avec le public grâce à des technologies de 

reconnaissance émotionnelle et contextuelle. 

L’IA pourrait également transformer les pratiques marketing et la diffusion de la 

musique, en permettant de mieux cibler les auditeurs et de proposer des 

contenus adaptés à leurs goûts, voire à leur état émotionnel à un moment donné. 

Cette personnalisation accrue pourrait également favoriser le développement de 

services d’abonnement premium, combinant musique et contenus interactifs. 

 

10. Conclusion 

En conclusion, l’intelligence artificielle s’impose comme un levier essentiel de 

transformation dans l’industrie musicale. De la composition à la diffusion, en 

passant par la production et la personnalisation de l’expérience d’écoute, l’IA 

bouleverse les pratiques établies et ouvre des perspectives nouvelles, tant pour 

les artistes que pour les consommateurs. Toutefois, cette révolution 

technologique soulève également des interrogations profondes concernant la 

légitimité artistique, la protection des droits d’auteur et la préservation de la 

valeur créative humaine. 

Il apparaît que l’IA ne doit pas être perçue comme une menace à la créativité, 

mais plutôt comme un outil susceptible d’augmenter et d’enrichir la production 

musicale. Le défi majeur pour l’avenir sera de trouver un équilibre entre 

l’innovation technologique et le maintien de l’authenticité artistique. Pour cela, 

il sera nécessaire d’instaurer un dialogue constructif entre les législateurs, les 

professionnels de la musique, et les experts en intelligence artificielle, afin de 

définir des règles adaptées à ce nouveau paradigme. 

Personnellement, je considère que l’IA représente une opportunité inédite pour 

révolutionner la musique, en ouvrant la création à un public plus large et en 

stimulant une nouvelle vague d’innovations. Toutefois, il est primordial de rester 

vigilant quant aux dérives possibles, notamment en ce qui concerne 

l’uniformisation des contenus et la potentielle marginalisation de la créativité 

individuelle. C’est dans cette optique que la collaboration entre l’humain et la 

machine apparaîtra comme la meilleure voie pour créer une musique riche et 

diversifiée. 

En somme, l’ère de l’IA dans la musique n’est pas seulement une question de 

technique ou de productivité, mais un véritable changement de paradigme qui 

repense les fondements mêmes de l’art musical. La voie est encore longue et 

parsemée de défis, mais les opportunités sont immenses : des nouvelles formes 



d’expression, une révolution dans la manière de produire et de consommer la 

musique, et, ultimement, une transformation profonde de l’expérience culturelle. 

 


